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Wykorzystaj

Okres kryzysu gospodarczego oznacza takze nowe, elekiryzujgce wyzwania.
Z n OW targ | Przyjdz i spotkaj sie twarzg w twarz! Masz znbéw szanse poprawic

dla biznesu swoje wczorajsze osiagnigcial

DLACZEGO POWINIENES BRAC UDZIAt. W TARGACH W 2010?
DLATEGO, ZE TARGI:

sg bardzo skuteczng platformg biznesowg i marketingowa,
= sg unikalnym miejscem, gdzie wprowadza si¢ na rynek nowe produkty i marki,
= przyczyniajg si¢ do wzrostu popytu na produkty,
= umozliwiajg docelowym odbiorcom dotarcie do informaciji o ofercie rynkowej,
= dajg doskonatg mozliwos¢ oceny faktycznego popytu ze strony docelowych odbiorcow,
= angazujg wszystkie 5 zmystow w procesie przekazu informacji o ofercie rynkowej,
= zapewniajg uzyskanie natychmiast informacji zwrotnej,
= pomagaja firmom wzmocni¢ ich pozycje rynkowa.

| DLATEGO, ZE TARGI TO NAJBARDZIEJ BEZPOSREDNI

INSTRUMENT OSOBISTEJ KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ

TARGI | WYSTAWY UMOZLIWIAJA KONTAKT Z KLIENTAMI
Czy potrafisz o nich odpowiednio zadbac?

Wez udziat w targach i spotkaj Twoich Klientow! Musisz znéw do nich dotrze¢ i zabiega¢ czesciej o rozmowy z nimi!

OSOBISTY, BEZPOSREDNI KONTAKT

Targi stwarzajg mozliwos¢ kontaktow twarzg w twarz z Twoimi klientami na neutralnym gruncie. Tutaj mozesz
nie tylko z nimi rozmawia¢. Tu masz doskonatg okazje by ich wystuchac¢! Zapytaj o ich obecne potrzeby i problemy
i sprobuj znalez¢ ich rozwigzanie. Targi to znakomity instrument marketingu, ktéry Ci to umozliwia.

SZYBKOSC PRZEKAZU INFORMACJI, 0SZCZEDNOSC KOSZTOW

Na targach masz mozliwos¢ przekaza¢ informacje o swoich produktach wszystkim zgromadzonym tu Twoim klientom.
Szybko, oszczedzajac koszty, spotykajac ich osobiscie.

MIERZALNA INWESTYCJA
Masz do dyspozyciji instrumenty, kidre pozwolg Ci dokona¢ pomiaru zwrotu z inwestyciji w udziat w targach.
Bedziesz mogt ocenic korzysci z tego wydatku.

RADY KTORE CI TO ULATWIA:
= przygotowujgc sie do udziatu w targach, na dtugo przed nimi okresl realne, mierzalne cele uczestnictwa,
= realizacja wyznaczonych celéw marketingowych ma stuzy¢ osiagnieciu Twoich planéw biznesowych.
Udziat w targach jest pewnie tylko jednym z elementéw catej kampanii sprzedazowej i marketingowe;j.
Upewnij sig, czy cele udziatu w targach sg spojne z catg strategig marketingows,

= nie zapomnij o dziataniach follow-up, ktére pomoga Tobie utrwali¢ wiezi z klientami.



DLACZEGO ZWIEDZAJACY PRZYCHODZA NA TARGI?

PRZEDE WSZYSTKIM DLATEGO, ZE:

= chca sie dowiedzie¢ co nowego pojawito sie na rynku,

= targi to neutralne miejsce, w ktérym mogg rozmawia¢ o tym jakich produktéw potrzebuja,

= moga oceni¢ catg oferte rynkowg i dostawcow produktdw,

= moga spotkac¢ swoich dotychczasowych partnerow,

= na targach majg mozliwo$¢ kontynuacji dotychczasowych i podjecia nowych kontaktow biznesowych.

WEDLUG AKTUALNYCH WYNIKOW MIEDZYNARODOWYCH BADAN | ZWIEDZAJACYCH
= 68% przybywa na targi aby zobaczy¢ nowosci,

= 57% odwiedza targi w celu zdobycia aktualnej informacji o ofercie rynkowej przed podjeciem decyzji o zakupie,
= 30% odwiedza targi w poszukiwaniu nowych pomystéw,

= 73% uznaje wizyte na targach za przydatng w podejmowaniu decyzji o zakupie.

ZWIEDZAJACY UZNALI TARGI ZA INSTRUMENT MARKETINGU NR 1,
GDYZ TARGI POMAGAJA:

= w uzyskaniu obiektywnego przeglgdu oferty rynkowej,

= w podejmowaniu decyzji biznesowych,

= w zdobywaniu nowych kontrahentéw,

= W poznawaniu nowych produktow,

= W rozwoju osobistym i zawodowym.

CENTREX Miedzynarodowy Zwigzek Statystyk Targowych ijego Cztonkowie swiadczg szeroki zakres ustug,
ktére pomoga osiagna¢ sukces ich Klientom.

Ustugi typu matchmaking, organizacja spotkan biznesowych, ustugi dla zwiedzajacych online, networking

i Kluby Klientéw — to wszystko stuzy doktadnemu dopasowaniu potrzeb dostawcoéw produktéw i ich klientow.
Nasi Koledzy pomoga Tobie podjg¢ wtasciwg decyzje odnosnie udziatu w targach i osiggna¢ sukces.

Uzyskasz wigcej informacji odwiedzajgc strony internetowe CENTREX: www.centrexstat.org
oraz strony naszych Cztonkéw.

Materiat promocyjny opracowany przez cztonkéw Zwigzku CENTREX:

Zwigzek CENTREX jest cztonkiem UFI od 1999



